UCHWALANR .....cccnvinmnnnennns
RADY MIASTA WLOCLAWEK

w sprawie wyznaczenia kierunkow dziatan w zakresie ochrony krajobrazu miejskiego.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym (Dz. U.
z 2017r., poz. 1875 i poz. 2232 oraz z 2018r. poz. 130) w zwigzku z § 20 ust. 1 Statutu Miasta

Wioctawek
uchwala sie co nastepuje:

§ 1. Zaleca sie podjecie dziatan w zakresie stworzenia standardow reklam i matej architektury na terenie
miasta Wioctawek.

§ 2. Zaleca sie przeprowadzi¢ konsultacje spoleczne, co do standardow reklam i matej architektury
w celu poznania potrzeb i oczekiwan spotecznych.

§ 3. Wykonanie uchwaty powierza sig Prezydentowi Miasta Wioctawek.

§ 4. 1. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjgcia.
2. Uchwata podlega podaniu do publicznej wiadomosci poprzez ogtoszenie w Biuletynie Informacii

Publicznej Urzedu Miasta Wioctawek.

?\‘Q“L\\
Yl G

(\{1 N\ a\)\gﬁ\

N \\L )i‘\ﬂ

d\ .
A oW sKa



UZASADNIENIE

Dnia 11 wrzeénia 2015r. weszla w Zycie ustawa z dnia 24 kwietnia 2015r. o zmianie niektorych
ustaw w zwiazku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015r., poz. 774 z pozn. zm.),
tzw. ustawa krajobrazowa, ktéra wprowadzita do obiegu prawnego szereg nowych instrumentow
prawnych, majacych na celu ochrong krajobrazu i tadu przestrzennego. Ustawodawca, w tym zakresie
dokonat kilku istotnych zmian w obowigzujacych przepisach, migdzy innymi w ustawie z dnia 27 marca
2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, w ustawie z dnia 21 marca 1985r. o drogach
publicznych, ustawie z dnia 12 stycznia 1991r. o podatkach i opfatach lokalnych, ustawie z dnia 23 lipca
2003r. o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami, ustawie z dnia 16 kwietnia 2004r. o ochronie
przyrody.

Nie ulega watpliwosci, Ze nowe regulacje stwarzajg realng szanse na skuteczniejszg niz do tej
pory walke z wszechobecnym i narastajgcym chaosem reklamowym, ktérego konsekwencjg jest
postepujaca degradacja przestrzeni publicznej.

Wniosek o przygotowanie intencyjnej uchwaly reklamowej zlozyla Pani Ewa Szczepafiska
Wiceprzewodniczaca Komisji d.s. Rewitalizacji.

Aby jednak wypracowaé przepisy stanowigce akt prawa miejscowego, zasadnym jest podjecie
szerokiej dyskusji spolecznej, majacej na celu rozwigzanie konfliktow natury estetycznej, przy
jednoczesnym poszanowaniu dazenia podmiotow umieszczajacych reklamy do ich indywidualizaci
i wyrazistosci”.

Waznym elementem wyznaczanych kierunkéw w zakresie ochrony krajobrazu miejskiego bedzie
rozwazenie mozliwosci wprowadzenia nowego podatku jakim jest optata reklamowa. Z uwagi na
potencjalne skutki wprowadzenia takich opfat konieczna jest analiza ich wptywu na przychody gminy,
ale rowniez obciazen finansowych dla wioctawskich przedsigbiorcow. Nadmieni¢ nalezy rowniez,
7e wprowadzenie aktu prawa miejscowego jakim stanie sie uchwata reklamowa, skutkowa¢ bedzie
koniecznoscia dostosowania wszystkich istniejgcych reklam do obowigzujacych przepisow w terminie nie
krotszym niz 12 miesiecy.

Zatem, z uwagi na szeroki oddzwiek spoteczny, estetyczny, finansowy przysztych regulacji
prawnych w tym zakresie, zasadnym jest wypracowanie w zakresie ochrony krajobrazu miejskiego
kierunkow dziatan w oparciu o glebokie rozpoznanie potrzeb i oczekiwan, szereg analiz i w Scistej
wspotpracy ze spoteczefistwem naszego miasta.

Wobec powyzszego, prosze Wysoka Rade o przyjecie przediozonej uchwaty.
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